
Jacques Souttre – Brand Content Manager
5 TOP PROJECTS



Campagne HUAWEI Watch Fit2

Interface entre Huawei et Vogue(Espagne)

Validation du casting, de la direction 
artistique, des accessoires, gestion des 
échantillons.

Sur le shooting, garantie de la bonne 
utilisation et positionnement du produit.

Post-prod  : rajout des interfaces sur les 
écrans des montres.

Relecture et modifications du contenu 
rédactionnel.

MON RÔLE

Repositionner un produit connu des sportifs 
sur un mode Lifestyle et Working girl un peu 
plus haut en gamme grâce à un article 
sponsorisé dans Vogue. (2 photos lifestyle, 2 
photos packshot, 1 photo produit)

OBJECTIF

Budget : 10k€



Film Motion Design  L’Oréal - Diversity

Diffuser les valeurs de la marque sur la 
diversité dans le groupe en France et à 
l’international.

OBJECTIF

Voir la vidéo >>>

Responsable de production : propal, budgets, 
factures, négociations, plannings, répartition 
des tâches.

Gestion du partenariat avec l’illustratrice de 
Maison Perchée (Victoria Leroy)

Co-auteur avec Victoria ; déroulé du film, voix 
off.

Réalisateur, animateur, monteur, gestion du 
doublage, gestion du sous-titrage Eng.

MON RÔLE

Budget : 25k€

https://youtu.be/oH-mjRtkkWo?si=7nhXq5EPGWrijs_c


Campagne Linkedin + Google Clevergreen Iberica

Affirmer le positionnement du produit phare 
comme permettant d’économiser de 
l’énergie et diminuer sa facture.

OBJECTIF

Stratégie de communication de l’entreprise, 
storytelling, canaux.

Ciblage, création des visuels, du contenu 
éditorial, des landing pages, publication et 
optimisation des campagnes, rapports ROI

MON RÔLE

Budget : 2k€



Série de films Engineered Now avec Tach Production

Mettre en avant les KSPs du produits (un 
appuie-tête) auprès des clients BTOB. 
5 films courts, 1 motion design, des teasers 
Social Media

OBJECTIF

Voir la video >>>

Responsable de production : définition du 
besoin client, propal, budgets, casting, choix 
des décors, planning tournage, catering

Sur le tournage : opérateur lumières

Post-prod : motion design

MON RÔLE

Budget : 30k€

https://vimeo.com/915932586


Stratégie organique linkedin de Act For Now

Positionner la marque comme un véritable 
expert de son champ en s’appuyant sur les 
collaborateurs et proposant des analyses qui 
intéressent la cible BTOB

OBJECTIF

Positionnement de marque
Positionnement de contenus
Ligne éditoriale

Création de la charte visuelle et du process 
de fabrication des publications sur power 
point et Canva.

MON RÔLE



Stratégie organique linkedin de Act For Now

EXEMPLES



“La perfection est atteinte, 
non pas lorsqu'il n'y a plus 
rien à ajouter, mais lorsqu'il
n'y a plus rien à retirer.”

Antoine de Saint-Exupery


